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Convention Bureau Rheinland-Pfalz erhalt Foérderung des
rheinland-pfalzischen Wirtschaftsministeriums fir eine Image-

und Marketingkampagne zum Trendthema ,,Bleisure Travel*

Die mainzplus CITYMARKETING GmbH hat fiir das Convention Bureau Rhein-
land-Pfalz eine Forderung beim rheinland-pfélzischen Ministerium fur Wirt-
schaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau beantragt, die nun bewilligt
wurde. Mit der Zuwendung des Landes wird noch in diesem Jahr eine breite
Image- und Marketingkampagne zum Thema ,,Bleisure Travel“ finanziert. Hier-
durch sollen Geschéftsreisende dazu motiviert werden, ihre beruflichen Reisen,

um private Aufenthalte in den rheinland-pfalzischen Stadten zu erganzen.

.Bleisure“ setzt sich aus den Begriffen ,Business” (Geschaft) und ,Leisure“ (Freizeit)
zusammen und ist eines der Wachstumssegmente im Tourismus. Dahinter steckt also
eine Geschaftsreise, die mit einem anschlieRenden oder vorgelagerten Privataufent-
halt kombiniert wird. Es ist die perfekte Mdglichkeit, Arbeit und Freizeit zu verbinden
und neue Orte zu entdecken. Die rheinland-pfalzischen ,Bleisure-Stadte* Mainz,
Koblenz, Trier, Ludwigshafen, Worms, Landau und Zweibrticken, die im Convention
Bureau Rheinland-Pfalz vereint sind, bieten genau das. Eingebettet in die malerische
Topografie von Rheinland-Pfalz mit seinen Weinbergen, Téalern, Waldern und Fluss-
landschaften, verbinden sie den Charme kaiserlicher Geschichte mit herzlicher Gast-
lichkeit. Mit der besonderen Atmosphare der lebendigen Innenstadte, einer erholsa-
men Auszeit in der Natur und weltberihmten Weingutern hat Rheinland-Pfalz vor
bzw. nach einer Tagung oder einem Kongress viel zu bieten. Die geférderte Image-
und Marketingkampagne soll nun explizit fur die Angebote des ,Bleisure®-Landes

Rheinland-Pfalz und den zugehérigen Tagungs- und Kongressstadten werben.
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Das Convention Bureau Rheinland-Pfalz macht bereits jetzt auf Highlight-Angebote
einzelner Stadte — unterteilt in die Themenfelder Kultur, Genuss und Natur — auf der

Website www.rlp-conventions.com/bleisure aufmerksam. Das Trend- und Zukunfts-

thema ,Bleisure Travel® soll nun auf alle Partnerstadte des Convention Bureau Rhein-
land-Pfalz ausgeweitet werden, nachdem im Jahr 2021 bereits eine gemeinsame
,Bleisure Travel“-Marketingkampagne seitens der Stadte Mainz, Koblenz und Worms
erfolgt war. Trier, Ludwigshafen, Landau und Zweibriicken ziehen nun mit eigenen
,Bleisure“-Angeboten nach und vervollstdndigen das ansprechende Portfolio. Die zu-
gesagten Fordermittel des Landes sollen dazu beitragen, dass sich das Tagungsland
Rheinland-Pfalz als ,Bleisure-Marke Nr. 1“ am deutschen Tagungsmarkt positioniert.

Die geforderte Image- und Marketingkampagne sieht u.a. die Erstellung und Vertei-
lung der Bleisure-Angebote in relevanten Kunden-, Wirtschafts- und Partnerkreisen
vor. Hinzu kommen die Produktion und Verbreitung eines neuen Animationsclips,
eine Messeprasenz, ein Blogger-FAM-Trip, Advertorials und Displayanzeigen in Wirt-
schafts- und Fachmagazinen sowie Online-Ads im Social-Media-Bereich. Die geplan-
ten Aktionen sollen dabei auch auf die Vision und die Ziele der Tourismusstrategie

Rheinland-Pfalz 2025 und das formulierte Fokusthema , TagungsGenuss* einzahlen.

Statement:

L,Unter dem Begriff,, TagungsGenuss* fassen wir in unserer Tourismusstrategie Rhein-
land-Pfalz 2025 den Tagungs- und Geschéftstourismus zusammen. Die Marketing-
kampagne ,Bleisure“ des Convention Bureaus greift diesen wichtigen Baustein auf.
Sie verbindet die exzellenten Tagungsangebote unserer Gastgeberinnen und Gast-
geber mit den vielfaltigen privattouristischen Mdéglichkeiten des Landes. Wer ge-
schéftlich nach Rheinland-Pfalz kommt, soll gerne noch paar Tage bleiben oder als
privater Urlauber wiederkommen. Ich begrifRe das diesbezligliche Engagement des
Convention Bureau sehr”, sagt Daniela Schmitt, Wirtschaftsministerin, Ministerium fur
Wirtschaft, Verkehr, Landwirtschaft und Weinbau Rheinland-Pfalz.

,Die bewilligte Zuwendung des Landes zeigt einmal mehr, wie richtig und wichtig un-
ser stadtischer Zusammenschluss im Rahmen des Convention Bureau Rheinland-
Pfalz ist und welche hohe Bedeutung ihm zugemessen wird. Wir bedanken uns bei
der Wirtschaftsministerin Daniela Schmitt flr die allseits groRe Wertschatzung und
das gemeinsame Engagement fir das Tagungsland Rheinland-Pfalz. Wir fihlen uns
hierdurch erneut in unserer Arbeit bestatigt und méchten uns auch weiterhin fur die
Profilierung und Stéarkung des Wirtschaftsstandorts Rheinland-Pfalz einsetzen. Die
folgende Image- und Marketingkampagne ist ein weiteres Puzzleteil auf dem Weg,
eine der starksten Tagungsdestinationen Deutschlands zu werden und zu bleiben®,
so Katja Mailahn und Marc André Glockner, Geschaftsfuhrung der mainzplus
CITYMARKETING GmbH
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Neues Leitmotiv ,Bleisure Travel in Rheinland-Pfalz*

© Convention Bureau Rheinland-Pfalz

Weitere Informationen unter: www.rlp-conventions.com/bleisure

LinkedIn: www.linkedin.com/company/convention-bureau-rheinland-pfalz
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